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NEWS

Patrice Breal confie sa

nouvelle « Bréalitude »
a Saguez&Partners

La marque-enseigne du groupe Beaumanoir| Patrice Bréal,
vient de mandater lagence Saguez & Partners pour

l'élaboration d'un nouveau concept de magasin et la création
d'une plateforme d’e-commerce.

a Bréalitude, vous
connaissez ? Non ?
Eh bien, Alain Pontin,
le directeur de l'en-
seigne Patrice Bréal,
est justement a I'ceuvre pour re-
médicr a ce manque de notoriété.
« Nous nous sommes rendu compte
que nous avions awjourd’hut 264
magasins, soit plus que le réseau
Naf-Naf. Que nous avions effectué
tout un travau sur le positionne-
ment de notre marque, sur la qua-
lité des produits, sur la proposition
d’une silhouette complete & nos
clientes. Et pourtant, nous avons
un manque de visibilité, »
D’ot le lancement, en ce début
d’année 2010, des gros travaux.
En premier lieu d’abord, le déve-
loppement du parc de magasins.
D14 2013, l'enseigne compte at-
teindre les 500 unités, 390 en
France et 110 & I'international.
« Pour l'international, nous allons
nous appuyer sur Ultalie, ol nous
avons déja deux magasins, et surla
structure du groupe Beaumanoir
en Chine. Nous serons ausst en
Géorgte (NdIr : la premiere unité
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ouvre fin mars a Tbilissi), en
Pologne et en Espagne. » Pour la
France, 'enseigne compte bien
stir faire les yeux doux a de nou-
veaux partenaires mais aussi in-
citer les actuels affiliés & ouvrir
une unité supplémentaire. « Nous
avons pas mal de partenaires qui
arrivent en fin de contrat, nous
souhartons donc leur proposer un
nouveau projet amhtieux, leur
montrer que nous investissons dans
la marque et dans le magasin. »

De ce fait, Patrice Bréal a donc
déeidé de lancer un nouveau
concept de magasin dont le projet
a été confié a la célébre agence
Saguez & Partners, derniérement
en charge du nouveau concept
Yves Rocher. « A I'été 2010, nous
ouvrerons les deux unités plotes.
Une en centre-ville et une en centre
commercial. Nous leur avons
donné carte blanche pour les idées,
ils peuvent méme aller jusqu’a une
évolution du nom dans les projets
qu'ils nous soumettront en mars. »
Seule contrainte pour Saguez :
travailler sur des boutiques
dont la taille va de 70 4 130 m?,

de facon a ce que ce
concept s’adapte a tout
le parc Bréal existant.

Bien dans savie

En paralléle du nouveau
concept de magasin,
l'agence a aussi été man-
datée pour donner vie a la
plateforme d’e-commerce
de la marque. Une plate

forme qui devrait voir le
jour en méme temps que
le nouveau concept de la
boutique physique. Point
commun entre les nou-
veaux projets virtuels ct
réels : la mise en avant
de la « Bréalitude », cette
femme bien dans sa vie,
élégante, séductrice qui
assume pleinement de faire une
taille au-dessus du 38, alare-
cherche de vétements pensés pour
elle. Cette fernme est incarnée
par la nouvelle campagne d’affi-
chage de Bréal et par sa nouvelle
signature « Créateur d’envies ».
Un visuel que l'on verra en maga-
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sin deés la mi-février, mais aussi
strement dans les magazines 'an
prochain. « Nous songeons effectr-
vement a faire une campagre de
publicité lan prochain, mais cela
reste un projet », glisse le directeur
de l'enseigne. Lobjectif de tout
cela est bien entendu de faire
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grimper le chiffre d’affaires de
I'enseigne. Jusqu'a combien ?
Nous n'en saurons pas plus. Mais
pour l'heure, le réseau affiche
150 millions d’euros de ctffre
d'affaires en 2009. Soit une hausse
de 6 % a périmétre constant. ®
ANNE-LAURE ALLAIN



